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从 2016 年到 2020 年，玉林地产奥斯卡已走至第 5
个年头。作为玉林地产及其相关行业的重要评选颁奖
活动，地产奥斯卡为玉林市民推介了在本土开发品质
楼盘，为市民带来先进人居理念的品牌房企，用榜样的
力量推动行业稳健发展，也为市民科学置业提供了实
用的参考。

这5年，玉林城市建设突飞猛进，重大项目不断落地
并取得突破性进展，江南片区、玉东新区、城北片区、玉东
湖片区以及市中心的面貌发生巨大变化，交通配套不断
改善，教育配套逐渐增加，新的商业广场涌现，越来越多
大牌房企进驻玉林，并在玉林这块热土上开发了一个个
宜居项目。

房地产行业稳健发展，理念不断更新，产品迭代升级。
开发商的开发理念更科学了。房子具有居住的功

能，更是让人们能够享受到舒适、健康、安全生活的家的
载体。正是因为如此，开发商为楼盘营造了更多的公共
活动空间，把园林景观作为楼盘的卖点，将健康和运动融
入到建筑之中，让业主居住在小区，如同居住在公园、运
动场之中。与此同时，还有不少房企为楼盘引入专业的
物业服务公司，让业主享受到更加贴心的服务。通过一
系列的举措，让楼盘焕发更加迷人的魅力。

购房者的置业观念更理性了。在“房子是用来住的，
不是用来炒的”的背景下，购房者的置业观念也发生了改
变，房子的居住功能更加为购房者看重。房价、地段虽然
还是购房者置业时的重要衡量因素，房子的品质、品牌、
配套、布局、物业以及今后能够为他们带来何种生活，同
样成为很多购房者置业的参考要点。而新房，也不再是
大家置业的唯一选择，二手房被越来越多的市民所接受。

产品品质更高了，配套更合理了。在房地产行业的
起步阶段，玉林楼市的不少楼盘以法式、西班牙等风格为
主。而今，在玉林楼市，中式、Art-Deco、古典等各种风
格的楼盘齐聚。其中，南兴地产、万昌地产、恒大、碧桂园
等企业均在开发楼盘时，融入中式文化，这既体现了文化
自信，也进一步弘扬优秀的中华传统文化。同时，开发商
不断提高建筑品质，加码商业、社区食堂等楼盘配套，致
力于为业主营造一个舒适的人居环境。

在“五一”来临之前，玉林日报社举办以“健康家园·
E网共建”为主题的2020（第五届）玉林地产奥斯卡评选
颁奖暨“五一”购房节活动，再次对玉林房地产及其相关
行业进行“检阅”，选出行业榜样，也为购房者近期置业提
供帮助。 （陈乔）

行业榜样

作为玉林市房地产行业内极具影响力的盛典，2020（第五届）
玉林地产奥斯卡评选颁奖暨“五一”购房节活动自启动以来，就受
到了各房企和社会各界的广泛关注。在启动报名至今短短几天
的时间里，开发商与市民的积极态度再次证明了玉林地产奥斯卡
颁奖盛典在业界的影响力。

品牌房企报名踊跃
2020（第五届）玉林地产奥斯卡评选颁奖暨“五一”购房节活动火热报名中

□本报记者 梁琪岚

作为地产行业内的盛事之一，每年的玉林地
产奥斯卡及其系列活动都在行业内引起极大的
反响，因为更具公平性、客观性以及权威性是玉
林地产奥斯卡的特征，同时玉林地产奥斯卡还引
入大众评审团、专家评审团评分机制，通过实地
走访项目并打分，最终才评选出楼市“真金”。由
于疫情防控的形势所需，今年玉林地产奥斯卡系
列活动将采取线上评选和线下颁奖的方式进行，
改变的是模式，不变的是玉林地产奥斯卡追求客
观、公正、公平的初心，以及致力于推动行业前行
的决心。

今年玉林地产奥斯卡系列活动正好是在“五
一”前举行，因此组委会还特别举办“五一”购房节
活动，广大市民在参与投票及问卷调查、观看直播
的过程中，可以进一步了解楼盘项目，为置业做好
准备。“我看到今年有购房节活动，所以我还是挺
期待。”购房者李月告诉记者，每年的玉林地产奥
斯卡活动她都有关注，去年地产奥斯卡评选环节
期间她还跟随评审团一起走访了楼盘。“去年我跟
朋友一起报名参加了大众评审团，在看盘的过程
中，我朋友就遇到了合适自己的房源，今年我也期
待能遇到适合自己的好房子。”李月说道。

行业盛事，致力推动行业前行
为了扩大玉林地产奥斯卡及其系

列活动的影响力，每年玉林日报社都会
启用旗下的全媒体平台对活动进行全
程跟踪报道，今年也不例外。据了解，
除了《玉林日报》《玉林晚报》、玉林新闻
网以及“玉林发布”“玉林日报微报”“玉
林晚报”“玉林日报-人居”“玉林晚报
房居易”微信公众平台和“掌中玉林”客
户端之外，今年玉林地产奥斯卡的宣传
渠道还加入了玉林日报社旗下的抖音
号以及头条号，全媒体矩阵更加庞大，
传播宣传范围更广，影响力也将更强。

与往年的玉林地产奥斯卡系列活
动相比，今年的玉林地产奥斯卡评选颁

奖暨“五一”购房节活动有严格筛选、权
威发布、超百万用户关注、直播榜单、引
导消费等亮点。

其中，玉林日报社旗下《玉林日报》
《玉林晚报》、玉林新闻网等平台辐射人
群超500万，通过“玉林发布”“玉林日报
微报”“玉林晚报”“玉林日报-人居”“玉
林晚报房居易”微信公众号，“掌中玉
林”客户端以及玉林日报抖音号、头条
号等全媒体平台宣传，预计整个地产奥
斯卡活动将有超百万用户关注。同时，
在整个活动期间，组委会还会通过新华
社“现场云”直播平台，直播活动的精
彩环节以及最后的荣誉榜单揭晓环节。

全媒体平台，宣传广影响力强

作为玉林本地的行业盛事，玉林日
报社举办的地产奥斯卡系列活动每年
都得到数万人的关注。因为受到新冠
肺炎疫情影响，今年的玉林地产奥斯卡
系列活动主要采取线上模式，通过线上
评选、问卷调查、专家考评、线上直播等
全新形式，总结去年市场行情，评选行
业榜样。

从上周开始，2020（第五届）玉林地
产奥斯卡评选颁奖暨“五一”购房节活动
荣耀开启以来，短短几天组委会就收到
了众多品牌房企的咨询信息，这些品牌
房企对此次地产奥斯卡活动及“健康家

园·E网共建”的主题都表示出了极大的
兴趣。据了解，碧桂园、金科地产、吉营
地产、银丰集团公司、永利地产、洋洋地
产、新都地产以及富安居等房企及企业
均已报名参加此次地产奥斯卡系列活
动。这些房企负责人表示，本届地产奥
斯卡的主题很好地结合疫情防控主题，
推出“健康”的居住理念，与房企及业主
大力倡导的健康生活及健康社区的建设
不谋而合。同时，部分知名的品牌房企
也在积极在沟通中，从目前的情况来看，
本届玉林地产奥斯卡系列活动竞争将十
分激烈，整个活动也将十分精彩。

主题贴切，品牌房企报名踊跃

2019（第四届）玉林地产奥斯卡颁奖盛典现场部分嘉宾合影。


